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Hallo,

mein Name ist Gina Schéler und ich bin freiberufliche Kommunikationsdesignerin aus Mannheim.

Letztes Jahr habe ich meinen Bachelor of Arts im Fach Kommunikationsdesign an der Hochschule Mannheim absolviert.
Meine Abschlussarbeit mit dem Titel ,Auf der Suche nach Max Mustermann - Die Visualisierung des deutschen Durch-
schnitts” hat Prof. Veruschka Goétz betreut.

Wéhrend meines Bachelorstudiums habe ich mich besonders mit Typografie und Corporate Design beschéftigt und es
macht mir sehr viel SpaB in diesen Gebieten auch auBerhalb des Studiums zu arbeiten und Projekte zu realisieren.

Bereits 2003 fiel meine Entscheidung im Bereich Grafik Design tatig sein zu wollen und ich habe seitdem einige Praktika
absolviert, um die Branche néher kennenzulernen und praktische Erfahrungen zu sammeln.

Durch meine 3-jahrige Ausbildung (2004-2007) an der Akademie fir Kommunikation Mannheim zur staatlich gepriiften
Grafik Designerin wurde mir klar, dass ich definitiv in diesem Berufsfeld arbeiten mochte und ich habe mich dazu ent-
schlossen, das Bachelorstudium Kommunikationsdesign (2008-2011) an der Hochschule Mannheim aufzunehmen.

Das 7-semestrige Studium war gepréagt von sehr interessanten Gestaltungs- und Kernmodulfachern wie Navigationsde-
sign, Typografie/Editorial Design, Werbefotografie, Corporate Design, Werbliches Design, Screendesign oder lllustration.
Ich war zwei Semester als Fachschaftsmitglied und als studentische Hilfskraft von Prof. Axel Kolaschnik tatig und auch
im Praxissemester, welches ich in Barcelona verbracht habe, habe ich sehr viel gelernt und viele nitzliche Erfahrungen
sammeln kénnen.

Seit dem Sommersemester 2012 studiere ich nun im 3-semestrigen Masterstudium Kommunikationsdesign an der Hoch-
schule Mannheim, meine Schwerpunkte hier sind Transmediale Kommunikation, Markenmanagement und Corporate Identity.

Nun gehe ich meinen grafischen Weg schon eine ganze Weile und immer wieder lerne ich neue und interessante Leute
kennen und erkenne spannende Projekte, Méglichkeiten und Perspektiven, welche ich nun gerne ausbauen méchte.

Die Zeit wahrend meines Masterstudiums méchte ich abwechslungsreich und kreativ gestalten und arbeite deshalb als
freiberufliche Kommunikationsdesignerin in und um Mannheim.

Wenn auch Sie an einer Zusammenarbeit mit mir interessiert sind oder Fragen haben, kénnen Sie sich gerne jederzeit bei
mir melden - ich freue mich!

Viele GriiBe, Gina Scholer
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Projekte Bachelorarbeit ,Auf der Suche nach Max Mustermann - Die Visualisierung des deutschen Durchschnitts®
Typografie [online anschauen: Buch | Konzept | Design made in Germany]
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1. Preis beim IN GRAPHICS Fresh Infographic Award 2012

2. JULI 2012
IN GRAPHICS - Fresh Infographics Award - And the

winner is...
Das Magazin IN GRAPHICS ist stolz, die
ersten Gewinner unseres
Nachwuchswettbewerbes »Fresh
Infographics Award« (fia) bekannt geben
zu kénnen. Ziel des Wettbewerbs ist es,
Schiilern und Studenten die Gelegenheit
zu geben, Infografiken zu einem Thema
ihrer Wahl zu gestalten und Ihnen damit
eine Chance zu geben, sich national und
international zu prdasentieren. Das IN
GRAPHICS-Team wdihlte aus einer
Vielzahl von hochkarditigen Einsendunge:
nicht nur drei, sondern sogar vier Gewinner aus. #/IN GRAPHICS is proud

to announce the first winners of our new junior competition »Fresh
Infographics Award« (fia). The aim of the competition is to give students the
opportunity to create information graphics on a topic of their choice and to
represent themselves to the world of infographics. The IN GRAPHICS-team
have chosen from a variety of high-caliber submissions and have selected not

only three, but four winners.

Platz 1 geht an die Arbeit »Fingernagelwachstum je Monat I/ fingernail
growth per monthe«

von Gina Scholer, Mannheim, Germany, www.ginaschoelerde

(Hochschule Mannheim, Fakultdt fiir Gestaltung, »Auf der Suche nach Max
Mustermann — Die Visualisierung des deutschen

Durchschnitts« Bachelorthesis 2011 ).

Die Arbeit ist Teil einer ganzen Reihe von wunderschinen einfachen Grafiken
und hat uns in ihrer durchstechenden Klarheit iiberzeugt. Dazu gehort eben
auch viel Mut, den wir MIT dieser Ehrung gerne belohnen.
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MAX MUSTERMANN - DER GEMEINE DEUTSCHE
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Typografische Experimente
zu den Themen ,elegant®, ,dynamisch®, ,streng“ und ,unleserlich®
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Entwicklung eines Corporate Designs fiir ein Solarunternehmen ,sonnenwerk*

Juliane Gutschmidt, Denise Gahn, Gina Schéler
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Entwicklung eines Corporate Designs fiir eine Naturkosmetikreihe ,terre vivante®

Aktionswoche Lavendel
Nevember 12, b 19,

Aktionswoche Zitrone
HApril 10 bs 17,

Aktionswoche Olive
September 00, bis 16
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Projekte Ausarbeitung eines Produkts, mit dazu passendem Kommunikationsmix
Typografie »aphair — Die aphrodisierende Schokolade aus fairem Handel
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Caen-Workshop 2010, Thema: Verbindung ,Realigion — Die Verbindung zwischen Religion und Realitat“
Fotografien, Installationen, Bildbearbeitungen, Interpretationen zum Thema in Form einer hochschulinternen Ausstellung

Laura Setzer, Anne Jaquinot, Mathieu Leprince, Juliette Hoefler, Gina Scholer
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Projekte lllustration von Oliven, Zitronen und Lavendel

Typografie Buntstift, Fineliner
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Gina Scholer
24.09.1986 in Mannheim geboren

2012-2013

Master-Studium an der Hochschule Mannheim
Kommunikationsdesign, Master of Arts, vsl. 07.2013
Schwerpunkte: Transmediales Design, Markenbildung

2008-2011

Bachelor-Studium an der Hochschule Mannheim
Kommunikationsdesign, Bachelor of Arts 2011
Schwerpunkte: Typografie, Editorial Design, Corporate Design

2004-2007
Akademie fir Kommunikation, Mannheim
Fachabitur und Ausbildung zur staatlich gepriften Grafik-Designerin

Praktika

09.2010 - 02.2011 Muntafola Comunicacié, Barcelona [Praktikumsbericht]
12.2007 - 02.2008 2Plus Agentur, Viernheim

10.2007 - 11.2007 Holthaus & Kaiser, Weinheim

07.2006 — 08.2006 Kain & Schéfer, Weinheim

Qualifikationen

Adobe Suite 5.0
Spanisch A2

English for Commerce

Sprachen

Deutsch, Muttersprache
Englisch, flieBend

Spanisch, gute Kenntnisse
Franzosisch, Grundkenntnisse
Latein, kleines Latinum


http://www.akademie-bw.de/ausbildungen/gestaltendes-berufskolleg/grafik-design/
http://www.gestaltung.hs-mannheim.de/designwiki/
http://www.gestaltung.hs-mannheim.de/designwiki/
http://www.muntanyola.com/
http://www.2plus-agentur.com/
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Vielen Dank fir lhre Aufmerksamkeit!

Gina Scholer
Kommunikationsdesign B.A.
AugartenstraBe 15 68165 Mannheim

M 01727340454 T 062197 6996 97
mail@ginaschoeler.de www.ginaschoeler.de
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